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Intressen



MALGRUPPSBESKRIVNINGAR

L 2

Mobelkunderna Inredningskunderna

Koéper mobler for minst 6000
kr/ar. Besoker nagon av de
stora mobelkedjorna minst en
gang per manad.

Intresserade av heminredning
och besoker sidor om
inredning pa natet ofta.

Kalla: Sifo Orvesto Helar 2018



DEMOGRAFI

Mobelkunderna

Kvinna

60%

60-80 ar 16-29 ar
20% 19%

45-59 ar
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30-44 ar
34%

Inredningskunderna

Kvinna
87%

60-80 ar

16-29 ar
45-59 &r 31%
21%

30-44 ar
39%



TOPP 5 INTRESSEN | MALGRUPPERNA

Mobelkunderna Inredningskunderna

Semestra utomlands Heminredning
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Semestra i Sverige Semestra i Sverige Semestra utomlands
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PERSONAS

Utifran dessa malgrupper och era mal skapar vi tre personas.



Ommoblerings-Anna

Anna ar 49 ar och bor i villa i en mellanstor stad med sin
man och deras tonarsson. Hon har en inkomst pa 46.100 kr.
Anna ar valdigt intresserad av att resa och tycker ocksa om

att prova nya matratter. Hon besoker mobel- och
inredningsbutiker minst en gang i manaden. Pa fritiden
brukar hon trana pa gym och lasa bocker.



Markes-Johan

il 2

Johan ar 43 ar och bor i villa i en mindre stad.

Han har en inkomst pa 43.900 kr. Johan ar valdigt
intresserad av privatekonomi och av att resa. Han spenderar
i snitt 17.750 kr per ar pa mobler och han besoker aldrig
lagprismobelvaruhus. Pa fritiden brukar han trana pa gym.



Heminrednings-Tina

Tina ar 37 ar och bor i villa i en mindre stad med sin man
och deras tva barn. Hon har en inkomst pa 29.300 kr. Tina ar
valdigt intresserad av att resa och av heminredning och hon

pesoker ofta sajter och bloggar om heminredning. Hon
besoker mobel- och inredningsbutiker minst en gang i
manaden. Pa fritiden brukar hon agna sig at barnens
aktiviteter.






SOCIALA MEDIER

Anvander féljande sociala medier flera ganger per vecka

-
6O6 &0 66 43 6O6 &0

Anvander sociala medier betydligt Normal Facebook-anvandare men Ar mycket aktiv p& Facebook och
mer an snittet. Ar dock inte sa frekvent anvander Youtube oftare. Instagram
Youtube-tittare.




Morgontidningar Kvéllstidningar Nyhetssajter

Foljer konsumtion av nyhetsmedier i relation till snittet i
Sverige, om dock nagot mer aktiv pa nyhetsmedier.

NYHETSMEDIER

Anvander foljande nyhetsmedier dagligen/ofta
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Morgontidning Kvallstidning Nyhetssajt

Laser mer nyhetsmedier &n snittet i alla kanaler. Ar
sarskilt ofta inne pa nyhetssajter.
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Morgontidningar Kvallstidningar Nyhetssajter

Laser inte tidningar lika ofta som snittet, men besdker
nyhetssajter nagot mer.




Reklamradio

Reklam-TV

RADIO och TV

Anvander foljande medier dagligen/ofta
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Reklamradio Reklam-TV Reklamradio

Reklam-TV




SOKMEDIER och HEMSIDOR

¥

nir;gé-Tina -

Soker pa internet fore Internet férsta stéllet for Besoker
stora inkop info féretagshemsidor for Soker pa internet fore Internet forsta stéllet for Besoker Soker pa internet fore  Internet férsta stallet Besoker
info stora inkop info féretagshemsidor for stora inkop forinfo féretagshemsidor for
info info




INSTALLNING TILL REKLAM

Omme ’e‘tmnlgqunna [

Nyttjar rabatter
pa internet

Byter kanal vid
radioreklam

Tycker att TV-reklam
ar storande
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Mékkes-Johin

Nyttjar rabatter
pa internet

Byter kanal vid

Tycker att TV-reklam
radioreklam

ar storande

¢ a 42’

nings-Tina

Nyttjar rabatter
pa internet

Byter kanal vid

Tycker att TV-reklam
radioreklam

ar storande

77% 63%' 65%'

Ganska/mycket positiv till reklam i féljande kanaler

Morgontidningar ~ Sociala medier Annons pa TV-reklam Radioreklam

intemet

Ganska/mycket positiv till reklam i féljande kanaler

Morgontidningar Sociala medier Annons pa TV-reklam Radioreklam

intemet

Ganska/mycket positiv till reklam i féljande kanaler

Annons pa TV-reklam
intemet

Morgontidningar Sociala medier Radioreklam




